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Interés en viajar a Lanzarote . Busquedas semanales para viajar en cualquier fecha posterior a la fecha de busqueda (desde todos los mercados contratados).

De enero a agosto 2026, de enero a diciembre 2025 . .
Cuota de busquedas del destino

2025 —— 2026 Acum.(ene-ago): 1% (ambito: Europa
Meridional)

-0 sobre periodo anterior

Duracion de la estancia esperada
Acum.(ene-ago): 6 dias

-12% sobre periodo
anterior

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre  Octubre  Noviembre Diciembre

Busquedas de vuelos por mercados de origen realizadas en agosto para viajar en cualquier fecha posterior al 1de agosto en lo s afios mencionados

Mercados de origen 2025-2026 agosto YOY % julio vs. agosto 2026 % incremento Cuota de busquedas agosto 2026 (Ambito: Europa Meridional)
Total 29% 7% 0,9% ano pasado: 1%

Espaia 38% 13% 1,9% ano pasado: 1,9%

Alemania 53% 29% 0,6% ano pasado: 0,6%

Reino Unido 4% -9% 1,9% ano pasado: 2,1%

Francia 104% 28% 09%  afo pasado: 0,7%

Irlanda 3% 2% 3,3% ano pasado: 3,8%

Fuente de datos: Travelport
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Tendencia de crecimiento en términos de busquedas de vuelos realizadas entre enero de 2025 y agosto de 2026 para viajar en cualquier momento en el futuro a Lanzarote y
competidores (indexado sobre 100)
Por fecha de busqueda

Lanzarote Gran Canaria

Tenerife Palma De Mallorca
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<+— 2025 —|— 2026 —»
Explicacion:

Los numeros en el grafico representan el interés relativo de busqueda de vuelos para destinos y fechas especificas. Un valor de 100 indica el pico de busquedas de vuelos durante el periodo dado, mientras que
50 representa la mitad de las busquedas en comparacion con el punto mas alto del grafico. Como cada destino recibe un valor de 100, no podemos distinguir las diferencias en el volumen de busqueda, sin
embargo podemos observar la tendencia de crecimiento para cada destino.

Fuente de datos: Travelport
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Perspectiva de Conectividad Directa a Lanzarote (desde todos los mercados contratados): enero - febrero 2027, enero - diciembre 2026 ,2025

Crecimiento acum. sobre 2025

2025 = 2026 (enero-agosto) =— = 2026 (septiembre-diciembre) 2027 (enero-febrero)
ene-ago: 0%
\_.-—-"-__ _--.-..-.-—-____ “————"’-‘.‘-_'_——.--
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

Capacidad directa y Precios de vuelos directos ordenados por los principales 5 mercados de origen (en "Total" se incluye todos los mercados).

Proximos 3 meses: septiembre - noviembre 2026 Préximos 6 meses: septiembre 2026 - febrero 2027
Mercados de 2026 2025-2026 2026 Precio 2025-2026 Mercados de 2026 2025-2026 2026 Precio 2025-2026
origen Capacidad YOY % (EUR) Precio YOY % origen Capacidad YOY % (EUR) Precio YOY %
Total 1.298.408 -0% 139 € -10% Total 2.584.331 -2% 153 € -6%
Espaiia 432.566 -1% 87 € -3% Espaiia 823.934 -0% 82 € -4%
Alemania 70.483 -3% 292 € -7% Alemania 165.815 -4% 246 € -4%
Reino Unido 530.843 2% 134 € -12% Reino Unido 1.048.848 1% 178 € -5%
Francia 44.271 1% 10 € -10% Francia 86.598 -10% 128 € -14%
Irlanda 106.356 1% 146 € -3% Irlanda 220.836 1% 174 € 5%

Fuente de datos (Capacidad): OAG

Fuente de datos (Precios de vuelos): Precios publicados en OTAs.



LANZAROTE I

Conectividad Cx voon oureReNTt

Comparativa de capacidad directa (asientos) desde los principales mercados de origen* para los préoximos 3 meses: septiembre - noviembre 2026 (2025-2026 YOY %)

Bl Lanzarote [ Gran Canaria M Tenerife | Palma De Mallorca

—~ = =
o
- X 7 +
© — = —
S +
T T s
- < 3 o} S
m — ~ — ~N
) Xt
N B
-
— v
= \n
X 5 8
X T
- _ B
il e b4 m )
= 3 o 5
v S ) = n .
© % - @ — $ + xR . .
r\i’ . o — ) W —_ ~© — — — -2 o
:rT § h¥4 0@1 § ?&" : N i—. %g ?'" 31:|
L ¥ o ~ + T £ n T f =
R " m — — < (v —
v ~ by V% N < v
S N ¥ v g N T B~
~
- m — I~ o — © !
2 < n ™~ — ) ~ =
[Ta]
— -
Espana Alemania Reino Unido Francia Irlanda

*Aeropuertos incluidos: Lanzarote : ACE / Gran Canaria : LPA / Tenerife : TFS, TFN / Palma De Mallorca : PMI

Fuente de datos: OAG
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Comparativa de capacidad directa (asientos) desde los principales mercados de origen* para los préoximos 6 meses: septiembre 2026 - febrero 2027 (2025-2026 YOY %)
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*Aeropuertos incluidos: Lanzarote : ACE / Gran Canaria : LPA / Tenerife : TFS, TFN / Palma De Mallorca : PMI

Fuente de datos: OAG
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Comparativa de los precios de vuelos directos (solo ida, clase turista)*: septiembre - noviembre 2026

Palma De Mallorca

Tenerife

Lanzarote Gran Canaria
(“)’:f;:zd“ de Precio € 2025 - 26 YOY % Precio € 2025 - 26 YOY % Precio € 2025 - 26 YOY % 2025 - 26 YOY %
Espana 87 € -3% 101 € 1% 100 € 5% 71€ 9%
Y 292 € 7% 246 € 9% om € 8% 135€ 13%
Reino Unido 134€ 2% 135€ 4% 140 € 5% N9 € 8%
el n0€ 10% 104€ -24% 104 € 19% 64 € -9%
Irlanda 146 € 3% N4 € 2% 124 € 1% 103 € 1%

*Aeropuertos incluidos: Lanzarote : ACE / Gran Canaria : LPA / Tenerife : TFS, TEN / Palma De Mallorca : PMI Fuente de datos (Precios de vuelos): Precios publicados en OTAs

Comparativa del precio medio - Lanzarote : septiembre - noviembre 2026 YOY % (Precios de hotel a tres meses vista)
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Precio 2025-26 YOY % Precio 2025-26 YOY % Precio 2025-26 YOY %
Lanzarote 129 €/noche 7% 192 €/noche -3% 333 €/noche 5%
Gran Canaria 121 €/noche 6% 159 €/noche 1% 284 €/noche -1%
Tenerife 111 €/noche Sin cambio 154 €/noche -1% 321 €/noche -6%
Mallorca 145 €/noche -3% 187 €/noche -7% 372 €/noche -5%

Fuente de datos (Precios de hoteles): TripAdvisor
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Top 10 Ciudades mejor conectadas con Lanzarote por capacidad: septiembre -
noviembre 2026 YOY % Capacidad (mercados contratados)

Bl 2025-2026 YOY%

Londres
Madrid I >
Manchester o
Dublin -
Birmingham
Bristol W%

Barcelona

107 [

Nottingham | B
Glasgow I 25
Edimburgo 2%

Fuente de datos: OAG

Top 10 Aerolineas por capacidad a Lanzarote

Capacidad (mercados contratados)

Ryanair *

Jet2 *

easyjet *

Vueling Airlines *

TUI Airways *

Iberia

Aer Lingus

Condor Flugdienst *

TUIfly

Transavia *

* Aerolineas de bajo coste

-5%

3%

-4%

-1%

-1%

-5%

-5%

e
LANZAROTE

: septiembre - noviembre 2026 YOY %

2025-2026 YOY%

10%

18%

12%
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Demanda y Capacidad a Lanzarote. Busquedas de vuelos (%) vs Capacidad (asientos) por ciudad

Capacidad directa para viajar entre septiembre 2026 y febrero 2027. Busquedas de vuelos realizadas en agosto 2026 para viajar en septiembre 2026-febrero 2027

Espana Alemania Reino Unido Francia Irlanda
Busquedas de vuelos (%) Busquedas de vuelos (%) Busquedas de vuelos (%) Busquedas de vuelos (%) Busquedas de vuelos (%)
Madrid 26% Franlfurt 19% Londres 22% Paris 50% Dublin 59%
Bilbao 16% Dlsseldorf 19% Ménchester 14% MNantes 12% Cork 28%
Barcelona 10% Berlin 14% Edimburgo 10% Lion 11% Shannon 9%
Sevilla 6% MUnich 13% Birmingham 9% Marsella 8% Knock [3%
Mélaga 6% Hamburgo 11% Glasgow 7% Burdeos 8% Kerry 0%

orros |Gz otros |GGz orros | EGN:7 orros [J21% Otros 0%

Capacidad aérea Capacidad aérea Capacidad aérea Capacidad aérea Capacidad aérea
(asientos) (asientos) (asientos) (asientos) (asientos)
Madrid 22 % Dusseldorf | N27% Londres EEEG_—7 7% parts |23 )
Barcelona M8% it 0% Ménchester 1 5% Dublin _66%
Sevila B4% ranfurt - I20% Bristol EEES% Nantes [N22%
i o, o, i i o,
| Bibao 13% Hamburgo  [14% Birmingham 3% Lon 5% Corle -20%
Santiago D... 13% Manich [lL1% Glasgow 7%
Mélaga 12% Nottingham mE6% Burdeos [J10%
: Berlin 11% ;
Vlencia |1% . Edimburgo WE6% e [a% shannon [Jff11%
Asturias 1% stuttgart 6% Liverpool EM6%
. o [+]
Alicante 0% Hanrover 6% MNewcastle HE5% Marsella I4%
Santander 0% Belfast HW5% Knocl I2%

Otros I 54 % Colonia/Bonn  [l5% Otros 9% Montpelier [J4%

Fuente de datos: OAG (Capacidad), Travelport (Busquedas)
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indices de Satisfaccion Lanzarote: agosto 2026, todos los mercados indices de Satisfaccion Hotelera - agosto 2026, todos los mercados
69,1
1,2%
¥ Leh 62,7
Indice Global A2%
Percepcion
Turistica Indice Satisfaccion Hotelera

A gh b w ROk K O A A

70,3 66,5 85,1
A 5.4% v 27.8% A45% 56,4 62,3 76,7
0, 0, 0,
Indice Satisfaccion Indice Percepcién Indice Percepcion A 2% A15% A13%
Producto Turistico de Seguridad del Clima
Satisfaccion acumulada
enero - agosto 2026
71,9
¥6.2%
60,4 75,2 92,2 68
V¥ 3,6% A 2% Vv 1.8% ¥ 15,8%
Indice Global Percepcion Indice Satisfaccion Indice Satisfaccion Indice Percepcién de Indice Percepcion del
Turistica Hotelera Producto Turistico Seguridad Clima

Fuente de datos: Twitter, Instagram, TripAdvisor, Booking y Expedia



TEMPORADA

Temporada de Invierno:
diciembre 2025 - febrero 2026

Temporada de Primavera:
marzo 2026 - mayo 2026

Temporada de Verano:
junio 2026 - agosto 2026

Temporada de Otono:
septiembre 2026 - noviembre 2026
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Interés en Producto Turistico (%), en origenes contratados - Lanzarote (porcentaje de opiniones) - Temporada de Verano: junio - agosto 2026

Jun - Ago 2025 M Jun - Ago 2026

17%
199%  16% 1506 16%
10% 10%
S% S% 9%
: I I I
Activo Sol y playa Deportivo Cultural Gastronémico Natural Familiar

Fuente de datos: Instagram

Composicion de la demanda hotelera (opiniones) por origen en Lanzarote - Temporada de Verano: junio - agosto 2026

W OWOw 1 e

Bl otros B otros
Irlanda Irlanda
Francia Francia

B Reino Unido B Reino Unido

Alemania Alemania

B Esparia B Espafia

2025 2026 2025 2026

Fuente de datos: TripAdvisor, Booking y Expedia

5%

Bienestar

4%

M otros
Irlanda
Francia

M Reino Unido
Alemania

B Espafia

LANZAROTE
5%
5%
4% 304
Ocio Nocturno Compras

VA A Ae

2025 2026
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Principales indicadores: jun 2026 vs. jun 2025 Porcentaje de gasto y gasto medio por mercado: jun 2026 vs. jun 2025

Gasto Medio por Tarjeta % Gasto YOY % Visitas Unicas YOY . R R
Origen Cuota de gasto Gasto medio por tarjeta
[\ o, - o
332€ +21% +1,1% 12,3% Reino Unido B 0% +0,4p.p. 322¢€ +1,8%
Irlanda M 12% +0,7 p.p. 486 € +8,1%
Evoluciéon mensual: Gasto medio y Porcentaje de gasto en jul 2025 - jun 2026 -
ltalia B 5% +0,7 p.p. 307 € -0,8 %
® spend share - Avg. Spend per card Alemania 6% -0.7p.p. 292¢€ -39%
Francia I 5% +0,4 p.p. 346 € +1,4 %
372€ 376< - -
J€ | Paises Bajos | 3% -0,5 p.p. 305 € +7,6 %
Bélgica | 2% -0 p.p. 346 € +10 %
Suiza | 1% -0,2 p.p. 446 € -6,4 %
8%
- Dinamarca 1% +0,1p.p. 353¢€ +13%
~ q'@f’ q’@f’ q}gf’ W@f’ ,Pff’ f@’% ,@3’ ,Pfﬁ’ ,Pfﬁ’ ,@S’ ,Pfﬁ’ Austria 0% +0 p.p. 320€ +6,5 %
Ny
VO R S F @Y W e USA 0% -0,2 p.p. 288 € -34,6 %
Portugal 0% -0 p.p. 243 € +3,7 %
Porcentaje de gesto por categoria: jun 2026 vs. jun 2025 Suecia 0% -0,1p.p. 156 € -6,3 %
Noruega 0% -0,1p.p. 239 € -13,5 %
. previous M current & Finlandia 0% -0p.p. 375 € +36 %
B o~ R
NN Py Otros [ 3% -0,4 p.p. 246 € -3,5%

*
o0
—

16%
12%

12%

Segmento de negocios: jun 2026 vs. jun 2025

6%

=
< b

Gasto Medio por Tarjeta % Gasto YOY % Visitas Unicas YOY

I3%

Alojamientc  Restaurantes Retail Tiendas de Bares y Entretenimie. .. Otros o o
alimentacién  Discotecas 487€ +1,7% 2% +0,3 p.p. 1% +0,3 p.p.

Fuente de datos: Mastercard



APPEAL LANZAROTE
MABRIAN LA ISLA DIFERENTE

Una Gnica solucion
de Datos & |A para

entender y mejorar
tudestino turistico

Menorca Florencia
+34 871 201 231 +39 800 090 319

Barcelona
+34 931 968 272

support@datappeal.io
datappeal.io

How can I help you today?

Help Desk Examples

"What is the Sentiments Index and how to read it?"

"How does the "Spoken Languages" widget work?"

"How do I compare my data with competitor destinations?”

Smart Insights

Digital footprint 01) Mostdiscussed
summary = topics

* Issue Process and service
management improvements

Which attractions are generating ®
the most positive word of mouth?

Destination Management Examples

"What are the key factors that influence the marketing and
image of a tourist destination?"

"How can a meaningful and authentic experisnce be offared
ta visitors in cultural tourism?”"

"What are the latest and most intriguing trends in the
tourism sector?”

General
recommendations

Communication
and marketing
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