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Este Manual de Identidad Promocional establece las normas de 
aplicación del logotipo que conforman la imagen promocional de 
Turismo Lanzarote: Lanzarote, La isla diferente. 

Este documento recoge por tanto los elementos constitutivos de la 
Identidad Visual y tiene por objeto la definición y reglamentación de 
los usos y aplicaciones del logotipo así como las pautas visuales de la 
marca para su implementación en diferentes soportes.

La consolidación de la imagen de marca necesita una atención especial 
a las recomendaciones expuestas en este manual, como documento 
que garantiza una unidad de criterios en la comunicación y difusión 
pública.
El manual debe ser por tanto una herramienta “viva” y presente en todas 
las aplicaciones de la imagen corporativa.

Las directrices que contiene este documento no pretenden restringir la 
creatividad, sino ser una guía que abra nuevas posibilidades creativas 
de comunicar su propia esencia.

I N T R O D U C C I Ó N



6

2.1 CONSTRUCCIÓN Y MODULACIÓN

El logotipo se inscribe y construye sobre una superficie modular 
proporcional al valor X.
Se establece como unidad de medida, de esta manera, aseguramos la 
correcta proporción de la marca sobre cualquier soporte y medidas.

x

18x

6x

1,5x

L A  M A R C A
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2.2 ZONA DE PROTECCIÓN Y REDUCCIÓN MÍNIMA

Para asegurar la legibilidad de la marca y su de protección frente a otros 
elementos que puedan compartir su espacio visual, presentamos en esta 
página los márgenes mínimos de la zona de protección y los tamaños 
mínimos en que se puede reproducir la marca en medios impresos y 
digitales.

2x

2x

ZONA DE PROTECCIÓN

REDUCCIÓN MÍNIMA

25 mm 120 px

MEDIOS IMPRESOS MEDIOS DIGITALES
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2.3 TIPOGRAFÍA

El logotipo está construido con dos tipografías:

Gavo Drive Regular
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
0123456789¡!¿?@#()/+/&%[]{};:

DIN PRO LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
0123456789¡!¿?@#()/+/&%[]{};:
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TIPOGRAFÍAS CORPORATIVAS

La normalización de la tipografía es un elemento que aporta homogeneidad y armonía a
la marca. Al igual que los colores corporativos, también deberá mantenerse constante.

TIPOGRAFÍA PRINCIPAL

La familia tipográfica corporativa de Lanzarote, La Isla Diferente, para los cuerpos de texto en 
presentaciones es la Roboto y se establece como tipografía principal para su uso en todas las 
aplicaciones, tanto offline como online.

ROBOTO THIN
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
0123456789¡!¿?@#()/+/&%[]{};:

ROBOTO REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
0123456789¡!¿?@#()/+/&%[]{};:

ROBOTO LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
0123456789¡!¿?@#()/+/&%[]{};:

ROBOTO MEDIUM
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
0123456789¡!¿?@#()/+/&%[]{};:

ROBOTO BOLD
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
0123456789¡!¿?@#()/+/&%[]{};:

ROBOTO BLACK
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
0123456789¡!¿?@#()/+/&%[]{};:

TIPOGRAFÍA DE SUSTITUCIÓN

Dado que la tipografía Roboto no está instalada por defecto en la mayoría de los ordenadores, se 
hace necesario la utilización de tipografías “de sistema”.

El conjunto de tipografías que usaremos será la familia de la tipografía Arial.

ARIAL REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
0123456789¡!¿?@#()/+/&%[]{};:

ARIAL BOLD
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
0123456789¡!¿?@#()/+/&%[]{};:

ARIAL ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
0123456789¡!¿?@#()/+/&%[]{};:

ARIAL BOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
0123456789¡!¿?@#()/+/&%[]{};:
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2.4 IDENTIDAD CROMÁTICA

PANTONE: 7597C

CMYK: C: 10% M:85% Y: 93% B: 2%

RGB: R: 196 G: 77 B: 48

HTML: #C44D30

APLICACIÓN OFICIAL DEL COLOR

La aplicación oficial del color es la recomendada en la mayor 
parte de los usos que se le vaya a dar al logotipo. Para dar una 
solidez a la imagen promocional es necesario que predomine su 
uso sobre los demás. 

Los códigos de la paleta de color propuesta, 
garantiza una correcta visualización. 
Aunque están comprobados, es recomendado 
hacer pruebas de color siempre que sea 
posible, pues la variación de tonalidades 
que normalmente existen entre diferentes 
imprentas, monitores, marcas de impresoras 
no garantiza una fidelidad 100% a el resultado 
esperado. 
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POSITIVO Y NEGATIVO

ESCALA DE GRISES

Black: 90%
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APLICACIÓN SECUNDARIA DEL COLOR

El uso del logotipo en color blanco sobre fondo de color 
corporativo o sobre fotografías es prioritario. 
Excepcionalmente se puede usar otro color sobre estos fondos. 

La variante blanco y negro es de uso secundario a nivel corporativo, generalmente en casos de 
excepción:

1. Donde el protagonismo del logotipo no es relevante.

2. Casos decorativos.

3. Donde el fondo impide una correcta lectura.

4. Casos de convivencias con otras marcas.

5. Soportes textiles, lonas o materiales de texturas complejas.

El logotipo puede aplicarse sobre cualquier fondo de otro color y textura siempre y cuando se 
garantice una correcta lectura, alto contraste y armonía cromática con el fondo. En estas situaciones 
es recomendado el uso monocromático si cumple con los requisitos citados. 
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U S O S  N O  C O R R E C T O S
COMPORTAMIENTOS INCORRECTOS

No debe aplicarse el logo de forma que se distorsione su lectura, que cambie su sentido, o que se 
ofrezca un contraste o calidad visual inadecuado.  
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ERRORES COMUNES

Esta es una guía elemental de restricciones basadas en los errores mas comunes cometidos 
en el uso cotidiano de un logotipo. Caulquiera d elos malos usos puede afectar el desempeño 
y efectividad de la marca. Bajo ningún concepto puede modificarse el logotipo de las maneras 
mostradas. 

Prohibidos cambios de proporciones o estiramientos

Prohibidos cambios tipográficos

LANZAROTE
LA ISLA DIFERENTE

Prohibidos cambios de composición

Prohibidos combinaciones cromáticas inadecuadas
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C O N V I V E N C I A  E S D
En el caso de convivencia con la marca European Sports 
Destination, la disposición de los logotipos será la siguiente:

HORIZONTAL

VERTICAL
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PANTONE: 7687C

CMYK: C: 99% M:79% Y: 13% B: 1%

RGB: R: 38 G: 60 B: 133

HTML: #264285

Solo en este caso de convivencia con la marca European Sports Destination, la aplicación oficial 
del color será la siguiente:

IDENTIDAD CROMÁTICA
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POSITIVO Y NEGATIVO
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USOS CORRECTOS E INCORRECTOS

Se considera correcta esta otra disposición para aquellos usos offline y online para aquellos 
productos propios de European Sports Destination:

USO CORRECTO

ERRORES COMUNES

Esta es una guía elemental de restricciones basadas en los errores más comunes cometidos 
en el uso cotidiano de un logotipo. Cualquiera de los malos usos puede afectar el desempeño y 
efectividad de la marca. Bajo ningún concepto puede producirse estas modificaciones:

Prohibidos cambios de proporciones 
o estiramientos

Prohibidos cambios de composición

Prohibidos cambios de color No respetar  la zona de protección
entre logotipos
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Todas ellas siguen la misma estructura y aplicación que el logotipo.
 
El producto sustituirá el tagline “La Isla Diferente”. Se mantendrá el tamaño a excepción de aquellos 
nombres que se les quisiera dar más importacia o no fuesen lo suficientemente visibles. Siempre 
irá colocado debajo de Lanzarote. 

CREACIÓN DE CLAIMS DE PRODUCTOS ESD

HOLIDAYS & RUNNING GOLF TODO EL AÑO

BUCEO ENTRE VOLCANES BIKE DESTINATION
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APLICACIONES CONVIVENCIA ESD

FLYERS

CARTELERÍA
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CAMISETAS

VALLAS
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