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SITUACIÓN MERCADOS

Redefinición mercados prioritarios. Redefinición esfuerzos de 
marketing  

Prolongación exigencia cuarentena Reino Unido y recomendación 
del FCO  

No inclusión de España en la "Green List" de Irlanda  

Alemania, Península y Países Bajos, mercados con mejores 
perspectivas a inmediato plazos 



SITUACIÓN MERCADOS

TurismoLanzarote |  ACTUALIZACIÓN SITUACIÓN TURÍSTICA COVID-19

MEDIDAS POLÍTICAS/ADMINISTRATIVAS 



SITUACIÓN MERCADOS
DECISIONES TRADE TURÍSTICO 



CONECTIVIDAD AÉREA



CONECTIVIDAD AÉREA



NUEVAS RUTAS: 

Ryanair: Viena, octubre 2020


Vueling: Alicante, agosto 2020


CONECTIVIDAD AÉREA



ACCIÓN DE MARKETING

Estimulación de la demanda como primer objetivo 

Apertura de un destino turístico como proceso 

El co-marketing como medida más efectiva en coyuntura Covid-19 

Giro conceptual de Turismo Lanzarote, desde DMO a DMMO 

Ejecución Plan de Comunicación & Marketing

https://corporativa.turismolanzarote.com/wp-content/uploads/2020/06/PlanComunicacion_v8.pdf


ACCIÓN DE MARKETING

Promoción Protocolos de Detección Aeropuerto y  
Alojamiento  

Establecimiento concertado, buena imagen de destino  

Transversalidad Certificado Responsible Tourism  

Sostenibilidad y transformación digital, como grandes  
motores del nuevo posicionamiento del destino 



ACCIÓN DE MARKETING



Gracias
TurismoLanzarote


